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RESUMO: Os alimentos organicos séo produzidos disanpreservacao do meio ambiente
e a manutencdo da saude do consumidor e do pradubis ndo usam defensivos agricolas
comerciais ou outros quimicos que afetem a saud®aha, poluam o solo ou a agua. Tais
questdes de saude e preocupacdo ambiental tém #aooen apelo comercial destes
produtos. Assim, o trabalho teve como obijetivoiaval perfil do consumidor e do produtor
de produtos orgéanicos na regido de Umuarama, PardD& resultados mostram que os
consumidores ainda possuem pouca informacéo sablepeficios dos organicos e poucos
tém o habito de consumir tais produtos, sendo queudanca de padrdo de consumo
aconteceu recentemente. Verificou-se ainda que uocoki®res com maior grau de
escolaridade tendem a reconhecer os beneficiood@micos e aceitam pagar um pouco a
mais por este. Os produtores, apesar do sobre prelpgs produtos organicos, enfrentam
importantes dificuldades produtivas, principalmenge passagem do modelo convencional
para a agricultura organica, em razao da rigidaiklgcao que rege esse mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Agricultura organica; comercialidag producao

ANALYSIS OF BEHAVIOR OF CONSUMER AND PRODUCERS OF ORGANIC
PRODUCTS IN THE REGION OF UMUARAMA - PR

ABSTRACT: Organic foods are produced aiming at gmgsg the environment and

maintaining the health of the consumer and the pced, it does not use commercial
pesticides or other chemicals that affect humarithepollute the soil or water. Such health

issues and environmental concerns have increaseddimmercial appeal of these products.
Thus, the study aimed to evaluate the profile ef ¢tbnsumer and producer of organic
products in the region of Umuarama, Parana. Theultssshow that consumers still have
little information about the benefits of organic reglture and few have the habit of

consuming such products, and the change in consomptttern happened recently. The
consumers with higher levels of education tendettognize the benefits of organic products
and are willing to pay a bit more for this. Produsgedespite the prices of organic products,
face major production difficulties, especially imettransition from conventional to organic

agriculture model, because of the strict laws gougy this market.

KEY WORDS: Organic agriculture; commercializatigmoduction

INTRODUCAO

O mundo passa por varios transtornos tibosy perturbacées no meio ambiente entre
muitos outros problemas e, sendo uma parte delesadas pela agdo humana. Dentre tais
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distarbios, um que chama a atencdo é a contamirdasgolos e das aguas por meio dos
agrotoxicos, defensivos e fertilizantes, praticamendispensaveis a producdo agricola, e
utilizados por grandes, médios e pequenos agriesli®lazzoleni e Nogueira, 2006).

Uma alternativa eficiente para minimizarugo de agrotoxicos € substitui-lo pela
agricultura organica, pois esta fornece alimentosdyzidos de maneira natural n&o
agredindo o meio ambiente, pois ndo usa agrotéxacosutras substancias quimicas no
processo de producdo (BRASIL, 2003). Essa formardducéo traz ainda a vantagem de
produzir alimentos mais saudaveis e com menor patede causar danos a saude dos
consumidores (Roel, 2002).

A maior demanda por produtos organicos € evideace&d razdo da mudanca de
habitos alimentares dos brasileiros (Campanholalarimi, 2001). Esse crescimento se da
cada vez mais, pois as pessoas estdo buscandmagfies sobre produtos organicos e,
consequentemente, consomem mais esse tipo de &im@ntro fator que favorece e
incentiva a comercializacdo de tais produtos éescemte numero de feiras de produtos
organicos no pais, ou seja, 0 mercado de produt@nicos (produtores x consumidores)
esta em expansao.

Mesmo com a procura por tais produtosscaedo, o maior empecilho ao
desenvolvimento desse mercado estd ainda assomtedprecos mais altos dos produtos
organicos, que ainda afasta muitos consumidores/g6Gt,) 2003). Alguns fatores levam a
essa situacao, mas o principal € que os custosodagiio dos alimentos organicos ainda sao
mais altos, tornando o produto mais caro ao cordmiDois aspectos contribuem para esse
maior custo de producdo. Em primeiro lugar, o fd&o que a escala de producéo na
agricultura organica é menor, pois os fertilizangee podem ser usados ainda nao sao
encontrados em abundancia. Em segundo lugar, temfa® de que a produtividade das
lavouras organicas ainda € menor que a dos sistéenpsoducdo convencional, devido ao
estagio tecnoldgico avancado dos estudos comifarties e defensivos quimicos.

No entanto, a medida em que as campardraslimentos saudaveis forem ganhando
corpo, maior tende a ser o crescimento da demasrdarpdutos organicos, uma vez que tais
alimentos, segundo estudos preliminares, sdo nedhpara a saude, contém mais nutrientes,
e protegem as geracg0Oes futuras, pois restauralavdisidade, conserva a qualidade da &gua,
além de garantir a sustentabilidade de pequengsrigdades agricolas, dentre outros
beneficios (Broguini e Torres, 2006). Isso dem@natpreocupacdo e maior consciéncia por

uma alimentacéo melhor, bem como com a protecéneaio ambiente.
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Pelo lado do produtor, produzir alimentoganicos é mais complicado do que do
modo convencional, principalmente devido a pequeseala e restricdo de opgbes de
produtos permitidos para combate a pragas e daeRgasoutro lado, a valorizacdo do
produto € maior, pois os produtos produzidos orgamente apresentam sobre preco no
mercado, 0 que compensa 0s maiores custos de pm(Rezende e Farina, 2001).

Outro fator inibidor da produgdo organiocd o processo de adaptacdo
(descontaminacéao), que deve ser seguido para s obtselo de produto livre de
contaminacgéo, que pode demorar varios ciclos pramtutEsse tempo de adaptacdo € o mais
penoso ao produtor, uma vez que 0s produtos prdoksiniesse interim ndo sao considerados
organicos (néo recebem o sobre preco), mas ao nmtesnpo, ndo alcangcam a produtividade
do cultivo tradicional, achatando a rentabilidadgydbdutor.

Sendo assim, o presente estudo teve chjetv estudar o perfil do consumidor e do
produtor de alimentos organicos na regido de UrmeraParana, verificando se os
consumidores reconhecem o0s beneficios destes agaenpmais por isso, bem como avaliar

as dificuldades encontradas pelos produtores rmepso produtivo.

MATERIAL E METODOS

O trabalho foi realizado na regido de dmama, Parana, sendo os dados coletados em
feiras-livres com entrevistas com compradores aaliar o perfil do consumidor de
produtos orgéanicos. Para obtencdo de dados, fophoa@dos questionarios semi-estruturados
a 30 consumidores selecionados aleatoriamenteigentificar o perfil de compra e nivel de
conhecimento do consumidor sobre produtos organicos

Aos entrevistados foi questionado, além de infodeacdemograficas (sexo, idade,
escolaridade e renda), se consomem organicos; gerfreguéncia; se pagam a mais por este
e quanto; se confiam nas informacdes sobre os fm®dse confiam que o produto foi
produzido sem defensivos, se sabem reconhecer eglitacn que 0S organicos trazem
beneficios para a saude e para o ambiente. A atdetiados foi realizada no periodo de maio
e junho de 2013.

Ja com posse dos dados relativos a pesgtetuada, foi feita a tabulacdo de dados de
pesquisa, de forma a prepara-los para as anaksatssécas necessarias para obtencdo dos
resultados. Foram realizadas andlises de frequerm@aa caracterizacdo do perfil dos
consumidores.

Também foram selecionados os produtotgaiss aos quais foram aplicados os

questionarios para obtencdo dos dados, em que, démquestdes demograficas (sexo,

Journal of Agronomic Sciences, Umuarama, v.3,m324-335, 2014.



327

escolaridade, idade e renda), foram investigadgsec&ss como: processo produtivo,
conhecimento da legislagdo de organicos, uso dectsr e ferramentas para controle de
pragas e doencas, precos e custos incorridosyldéides encontradas. A selecdo da amostra
foi efetuada por meio de sorteio, de forma a garardleatoriedade das unidades amostrais e
a representatividade dos resultados. Aos produtrigsvistados, foi questionado a forma de
producao, tanto de produtos organicos como coneraid, afim de comparar os dois tipos de
producdo, além de questbes sobre rentabilidadeoscus lucros de ambos. Foram
entrevistados 20 produtores, sendo 50% de produtg@nicos. Os dados também foram

submetidos a andlise de frequéncia para caraatg@dazo perfil dos produtores.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Perfil do Consumidor
De acordo com os questionarios respondidos pelnsumidores, 60% corresponde
ao sexo feminino e 40% corresponde a populacéoutn@scA Tabela 1 mostra 0s aspectos
pessoais e sociais dos consumidores, onde a maiawteiro, com faixa etaria de até 20

anos, com ensino superior incompleto (cursandeheéa familiar de até 3 salarios minimos.

Tabela 1 —Perfil demografico de consumidores de produtosiiops no municipio de

Umuarama — PR.

Variaveis Faixas de observacao

Feminino Masculinc
Sexo (%) 60 40
Faixa Etaria Até20 20-30 30 -40 40-50 50-60 > 60
em anos (%) 36,7 20 23,3 6,7 6,7 6,7
Estado Civil Casado Solteiro Viavo Divorciado
(%) 23,3 60 13,3 3,3
Escolaridade | Fund. Incomp. Fund. Comp. Meédio Comp. Super. Compl.
(%) 13,3 10,0 43,3 23,4
Renda Até 1 SM 1-3SM 4 -6 SM 7-9SM >10 SM
Familiar (%)* 10 40 30 13,3 6,7

*SM — Salério Minimo

Buainain e Batalha (2007) classifioasrconsumidores de organicos em basicamente
dois grupos. O primeiro, formado por consumidor@ésnantigos, bem informado e bastante
exigentes quanto a lealdade desses produtos, gangmompram esses produtos em feiras ja
tradicionais. O outro grupo € ainda com pouca méwao, que ndo conhece bem sobre o

produto e os compram, em sua maioria em supernecad
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E possivel notar que, o consumidor igme o nivel de escolaridade maior consome
mais produtos organicos. Isso porque o nivel sopegleva a renda do trabalhador,
consequentemente esse individuo pode investir graissua alimentacdo, comprando os
produtos orgéanicos, que possuem sobre preco eigéoelos produtos convencionais. Por
outro lado, aquele que ndo possui ensino sup@nivitas vezes apresenta uma renda mensal
menor, e pela limitacdo de renda opta pelos predotmvencionais. Entrevistados que
possuem ensino superior também se mostraram mebzatlos sobre o produto organico,
sabem o que é e de onde vem, talvez por teremavesso aos meios de informacfes, como
livros e revistas cientificas, o que contribui pawmnentar o conhecimento sobre os produtos
despertando seu interesse pelos mesmos, e consaygaeate, incrementando a demanda
desse tipo de produto.

A Tabela 2 se refere ao reconhecimento e confii#ulé do produto orgéanico junto ao
mercado. Pode-se observar que a maioria dos estados sabe o que é produto organico, e,
guando questionados sobre o que é, responderatfipiuieitos organicos sao aqueles livres
de agrotoxicos ou cultivados sem o uso de quimieafém, segundo Sousa et al. (2012), é
importante destacar que, mesmo que a producdolidosntos organicos ndo utilize esses
insumos, ndo é possivel garantir a auséncia tetatsiduos de contaminantes quimicos, por
problemas relacionados a contaminacdo ambiental proniutos persistentes e também por
derivacao e proximidade de propriedades convenisiona

O conhecimento do perfil dos consumidores de aliosearganicos e dos fatores que
motivam ou limitam o seu consumo mostra-se vitah paomover a expansao do mercado, de
modo a adequa-lo as expectativas e necessidadesmgsmidores em termos de produtos e
servicos (Andrade e Bertoldi, 2012). O reconhecimeato produto também € afetado pela
escolaridade, uma vez que aqueles que possuem wmo esais avancado souberam
reconhecer e explicar mais facilmente quando cuemtios sobre o que € um produto
organico.

A Tabela 2 mostra ainda, que a maioria dos enteslas (50%) confia na lealdade
dos produtores, ou seja, confiam na informacéoeofga pelos vendedores. J4 os que nao
confiam, alegam que nenhum produto €é totalmente tie agrotoxicos, ou que ndo ha como
ter total confianca nos vendedores, mesmo que pet=siem 0 selo do organico, principal
ferramenta para o reconhecimento do produto. Issi@atiza a importancia do selo
identificador (selo de organico do Sistema Brasildie Avaliacdo da Conformidade Orgéanica
- SisOrg) nos produtos cultivados organicamentgyeé obrigatorio desde o inicio do ano de
2011 (BRASIL, 2003).
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Tabela 2 — Reconhecimento e confianca nos produtos organecosredibilidade nos
produtores

Variaveis Faixas de observacao

Sabe o0 que é produ Sim Nao Tem nocéo
organico (%) 83,3 13,3 3,4
Confia na lealdad Sim N&o N&o sabem
do produtor (%) 50 36,7 13,3
Reconhece produtg Via etiguetas Pelo vendedor N&o sabem Outros
organicos (%) 50 26,7 20 3,3

De acordo com a Tabela 3, que representa os besefiercebidos e precos pagos,
pode-se perceber que a maioria dos consumidore3%ptPpagam de 3 a 6% a mais pelo
produto organico, pois acreditam que o custo delyp@&o é maior, pelo fato de ndo usar
guimica em seu manejo, implicando em maior uso &@@a-de-obra, levando o produtor a mais
gastos com a lavoura. Ainda analisando esse fatdydm pagam a mais porque confiam que
0S organicos trazem beneficios para a salude e @ amebiente, por ndo haver perigo de
contaminacgao por agrotoxicos, tanto para o organidenquem 0S consome, quanto para o
solo e ambiente onde é cultivado.

Entretanto, entre os que responderam que os oogan&o trazem beneficios a saude,
€ alegado que nado trazem beneficios e nem makefisé@m como os produtos produzidos
convencionalmente (com ajuda de agrotoxicos, icigas, e outras quimicas), uma vez que,
guando estes sdo usados na dosagem correta tamé@niazem mal ao organismo.

O termo “agrotoxico” como alternativa aome “defensivo agricola” passou a ser
utilizado, no Brasil, para denominar os venenos$cal@s (Siqueira e Kuse, 2008). Segundo
estudos cientificos, a utilizacdo controlada det@gicos ndo causa danos a saude, porém, o
problema é o uso indevido e abusivo desses pradQtosaior risco de contaminacao por
agrotoxicos é para aqueles que manuseiam 0s meganasso, é importante que o produtor e
seus funcionarios saibam manusear o produto, condeisoupas e equipamentos adequados,
sigam corretamente as informacdes do rotulo deug@s, que todos os defensivos agricolas
devem possuir, de acordo com a “legislacdo dost@gons” (BRASIL, 2002; BRASIL,
1989).

A utilizacdo de agrotdxicos serve como uma ferrdmele apoio para o combate as
pragas presentes na lavoura, sendo que muitasedas,\o agricultor ndo é informado do
perigo e das consequéncias da ma utilizacdo desdetp na lavoura, para o ambiente, a
saude e a sociedade (Moro, 2008). Sua ma utilizegéte aumentar o nivel de substancias

nocivas nos produtos finais, podendo levar a proatede saude, no entanto, sem seu uso, a
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oferta de produtos no mercado seria significativdme diminuida, causando
desabastecimento e elevando-se os precos dos @sodigsim, é fundamental que o uso
desses produtos seja mantido dentro dos limitésleiéincia (Feerman e Antunes, 2012).

A comparacédo nutricional dos alimentos organicapmvencionais também geram
controvérsias. Um exemplo é o estudo feito por Dangt al. (2009), que se posiciona
claramente contra a superioridade dos organicoteamos nutricionais, o autor afirma néo
haver evidéncias de beneficios para a saude nomandos alimentos organicos comparados
aos convencionais. Segundo, Souza et al (2012) bese em estudos realizados pela Agence
Francaise de Sécurité Sanitare des Aliments (AFS&Aalimentos organicos possuem maior
teor de matéria seca, maior teor de ferro e magnésamina C, fotoquimicos e entre outros

nutrientes e maior quantidade em relacdo aos cororeis.

Tabela 3 -Beneficios percebidos e precos pagos pelos predut@nicos

Variaveis Faixas de observacao
Paga mais po Sim Nado Nao saben
organicos (%) 66,7 16,7 16,7
Qual sobre pregy Atée3 De3a6 De6a9 10al2 De2al5 Maisls
pagaria (%) 23,3% 23,3% 43,3% 6,7% 3,3% 0%
Percebe beneficios| Sim N&ao Nao
saude (%) sabem
73,3 10 16,7
Percebe beneficig Sim N&ao
ao ambiente (%) 83,3 16,7

Apesar da maioria dos entrevistados saberem o que@&luto organico e de acharem
gue 0s mesmos trazem beneficios, somente a mi2&da) os consome pelo menos uma vez
por semana. NoO entanto, aqueles que consomem, meEmD pouca frequéncia,
desenvolveram esse habito alimentar hd mais de nb8. &Essa situagdo se da pois,
anteriormente, estes moravam em areas rurais andaziam o proprio alimento sem uso de
defensivos, ou porque conhecem quem o0s planta @graprio consumo, sem intencao
comercial. Porém, atualmente ndo tém mais aces$sis fontes de fornecimento, ficando o
acesso a tais produtos restrito as feiras-livreseecados, justificando, entdo a ndo compra
com tanta frequéncia.

Quando questionados sobre como passaram a cormup@arque ja consumiram esse
produto, 26,7% alega que foi por influéncia doppns vendedores, que fazem propagandas
de boca-a-boca nas feiras e mercados sobre adapedi dos organicos. Também nota-se que

a imprensa tem o poder de influenciar a mudand@bigos alimentares, porém, no caso dos
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organicos, apesar de ajudar a aumentar o consurdvulgacdo por meio desta ainda é
peguena e pouco sistematizada.

No que diz respeito a qualidade dos organicos,ooswnidores notam diferenca,
principalmente no sabor e aparéncia, alegando qeabor da fruta, por exemplo, fica mais
acentuado e doce, e a aparéncia mais viva e sdudautas vezes tendo um tamanho maior
gue aqueles produtos cultivados de forma conveati@mom uso de quimica). Todos esses

aspectos sao apresentados na Tabela 4.

Tabela 4 -Avaliagéo do perfil e comportamento de consumo

Variaveis Faixas de observacao

Frequéncia n¢ Nunca Rarament Mensal Quinzenal Semanal Diéria
consumo dé g 52 8 4 28 0
organicos (%)

Tempo de consum( Até 1 2a6 7al2 12 - 60 60-120 Mais 120
(meses) (%) 21,7 8,7 17,4 13 8,7 30,4
Principal influéncig Familia Amigos  Médico Imprensa  Produtor Vendedor
(%) 13,3 20 16,7 20 3,3 26,7
Percebe difereng Sim N&o

na qualidade do

produtos (%) 88 12

Onde perceb{ Sabor Aparéncia Textura Tamanho

diferenca (%)* 60 53,3 16,1 36,7

*Considerando que o respondente poderia citar dmiama resposta, a somatdria das alternativapadsa
100%.

Pesquisas mostram que o0s produtos organgdo superiores em relacdo ao
convencional no quesito aroma e sabor. Bourn ectte@002) mostraram que, na maioria
das pesquisas comparativas, existiu uma pequeraicugade para o produto organico,
entretanto os resultados sao estatisticamente ppgeiicativos. Ja outro estudo feito junto
ao consumidor de feiras verdes no Brasil (Dard@l@7), mostram que existe uma percepgao
de que os organicos sdo mais saborosos e maistanasndobretudo quando sao adquiridos

na forma de alimentos frescos.

Perfil do Produtor
O questionario aplicado aos produtoresedéio teve como objetivo avaliar o perfil do
produtor organico e do produtor convencional, bundoaas diferencas de manejo, producao e

comercializacao dos produtos.

Journal of Agronomic Sciences, Umuarama, v.3,m324-335, 2014.



332

A Tabela 5 mostra o perfil pessoal e datesses produtores. Vale ressaltar que, tanto
rodutores de organicos, quanto produtores conveaisp possuem basicamente o0 mesmo

perfil, sendo estes em sua maioria casados (8@%ndaixa etaria entre 40 e 50 anos (75%).

Tabela 5 - Perfil, aspectos pessoais e sociais de consursidt@eprodutos organicos no
municipio de Umuarama — PR

Variaveis Faixas de observacé

Feminin Masculinc
Sexo (%) 40 60
Faixa Etariga Até 20 20-30 30-40 40-50 50-60 > 60
(%) 0 0 10 75 5 10
Estado Civil Casado Solteiro Viavo Divorciado
(%) 80 10 10 0
Escolaridade | Fund. Incomp. Fund. Comp. Méd. Incomp. Médio Comp.
(%) 30 20 10 40
Renda Até 1 SM 1-3SM 4-6SM 7-9SM >10 SM
Familiar (%)* 0 90 10 0 0

*SM — Salario minimo

Conforme a Tabela 5 acima mostra, a rémadiar dos produtores, em sua maioria, é
de 1 a 3 salarios minimos. Porém, de acordo comestignario aplicado, o produtor de
organico cobra cerca de 15% a mais pela sua mergaglm relagdo aos convencionais,
mesmo afirmando que ndo ha custos maiores paragidodios mesmos, e sim um cuidado
maior com 0 manejo. Sendo assim, os produtoresim@@tém uma margem de lucros 15%
maior que os produtores convencionais, uma vezegse tipo de manejo agrega valor a sua
mercadoria. Porém, de acordo com Sylvander e{2@D5), estudos realizados em quatro
paises da Europa onde a producdo organica estalesasvolvida (Italia, Inglaterra, Franca e
Alemanha), mostraram que entre as principais rapaea o baixo consumo de produtos
organicos esta em primeiro lugar os precos; emidaga oferta insuficiente e em terceiro a
davida em relagéo a procedéncia do produto.

Desde dezembro de 2003 o Brasil possai legislacdo sobre os alimentos organicos.
A Instrucdo Normativa n°® 007/99, de 17 maio de 19BBASIL, 1999), foi a primeira
normativa brasileira sobre alimentos organicos,s@beleceu normas para a producao,
processamento, rotulagem e avaliacdo da conformidadegislacdo, que regulamenta a Lei
10.831 de 23 de dezembro de 2003 inclui a produgdamazenamento, a rotulagem, o
transporte, a certificacdo, a comercializacdo isalizacdo dos produtos. A regulamentacao

da Lei n° 10.831 (BRASIL, 2003) também auxiliariaestimular o mercado interno. E
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importante que se faca chegar aos consumidores &mpossibilidades de fornecer garantia
da conformidade organica de processo e de proBuir{ain e Batalha, 2007).

Foram avaliados os aspectos gerais deayemtnercializacdo, producdo e manejo dos
produtores de Umuarama. Conforme a Tabela 6 poderdicar que, os entrevistados, em
sua maioria, sdo pequenos produtores rurais, andauas propriedades o trabalho é feito por
familiares (70%), geralmente entre marido e mulls=o reflete na comercializagdo de suas
mercadorias, em que a maior parte é vendida easfdurgar onde também vendem os poucos
produtos processados em suas propriedades, pomsa@®d% dos pequenos produtores

entrevistados fazem esse tipo de atividade emmoasiedades.

Tabela 6 -Aspectos gerais de venda, comercializagéo, pradegaanejo dos produtores de
Umuarama — PR

Variaveis Faixas de observagéo
Como comercializa o Supermercados Direto ao consumidt Feiras
produtos (%) 10 20 70
Quem  trabalha  n{ Sé o produtor Familia Empregados
propriedade (%) 10 90 0
Possui outras atividade Sim N&o
na propriedade (%) 10 90
Faz processamento I Sim N&o
propriedade (%) 20 80
Como embala o{ Saco plastico Saco plastico N&o embala
produtos (%) especializado comum

30 40 30

Outro aspecto importante € a embalagemrdduto. A maioria (40%) os embala em
sacos plasticos comuns, porém, de acordo com sldego ja citada, os produtos orgéanicos
devem ser vendidos obrigatoriamente com o selor@#ufo organico, mas esse nao precisa,
necessariamente, ser colado em embalagens espmtaali uma vez que pode ser colado na

prépria fruta, por exemplo.

CONCLUSOES
Portanto, em relacdo ao consumidor, conclui-seoquansumidor de organicos, apesar
das campanhas informativas, ainda tém dificuld&tesncorporar efetivamente o habito de
incluir tais produtos em sua cesta de consumo.eBefse 0 reconhecimento dos beneficios,
mas ainda ha desconfian¢ca com a qualidade e prodadfos mesmos.
Ja em relacédo ao produtor, pode-se concluir eni&p ajproducdo de organicos para

pequenos produtores € uma boa forma de melhorandaruma vez que essa pratica nao
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exige custos maiores de producdo, e sim um maidado, e ndo necessariamente requer

maior méo de obra, pois a producédo também podarsdrar.
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